


Bewegtbildnutzung

Jede Osterreicherin und jeder Osterrei-
cher konsumiert taglich mehr als 3,5
Stunden lang Bewegtbilder in jeglicher
Form (iber alle Devices (vom TV-Gerét
Uber das Tablet bis zum Smartphone).

TELETEST

Der TELETEST ist ein elektronisches
Fernseh-Messsystem, das die Reich-
weiten und Seher-Beurteilungen aller
in Osterreich empfangbaren Fernseh-
sender erfasst. Flihrende Experten
bezeichnen den TELETEST als die
harteste aller Mediawahrungen.

Bewegtbildnutzung in Osterreich

Die vorliegende Studie .Bewegtbildnutzung im Tagesverlauf 2019" bildet
den Bewegtbildkonsum der Osterreicherinnen und Osterreicher in seiner
Gesamtheit ab. Gleichzeitig zeigt die Studie die Verteilung der Nutzung auf
die einzelnen Plattformen, Gerite und Verbreitungswege.

Im Rahmen dieser Studie konnte ein Vergleich der Nutzungsdaten tiber
mehrere Jahre hinweg dargestellt werden. Die Werte aus den Jahren 2016
bis 2019 zeigen dabei eine konstante Entwicklung der Bewegtbildnutzung
insgesamt. Erkennbar ist, dass die neuen Moglichkeiten von TV - von aufge-
nommenem TV bis zu Livestream TV - von den TV-Sendern umfangreich
angeboten und vom Publikum auch gut angenommen werden.

In Summe kann eine anhaltende Stabilitéit in der Bewegtbildnutzung durch
die Studie deutlich gemacht werden. Seit 2017 geben AGTT und Rundfunk
und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH) gemeinsam die Untersu-
chungin Auftrag,



Bewegtbildnutzung 2019
im Tagesverlauf

Studiendesign

Die Studie ..Bewegtbildnutzung 2019" zeigt den Bewegtbildkonsum in seiner
Gesamtheit, d.h. vollig unabhéangig von Plattform (TV, YouTube, DVD, Net-
flix, ...), Verbreitungsweg (Kabel, Sat, Online, IPTYV. ...), Ort der Nutzung oder
verwendetem Endgerit.

Das Marktforschungsinstitut GfK Austria befragte im Auftrag von AGTT
und Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR) 4.000 Osterreiche-
rinnen und Osterreicher iiber 14 Jahren mittels Online-Fragebogen iiber ihre
Mediennutzung am jeweils gestrigen Tag.

Feldzeit
6. Februar bis 5. Marz 2019

Stichprobe
n=4.000

Computer Assisted Web Interviews,
durchgeftinrt in Tagesgleichverteilung

Grundgesamtheit

Osterreichische Bevélkerung 14+
reprasentativ nach Alter, Geschlecht,
Bundesland, OrtsgréBe und Bildung



Bewegtbild wird taglich 219 Minuten
genutzt, 187 Minuten davon entfallen
auf TV.

TV deckt 85 % der gesamten
Bewegtbildnutzung ab (ZG 14+) —
bei 14- bis 29-Jahrigen konsumieren
60% ihre Bewegtbilder via TV.

Fakten zu Bewegtbild Bewegtbild erreicht alle

Nutzung pro Tag In allen Zielgruppen konsumiert nahezu jeder Osterreicher und jede Os-

219 Minuten terreicherin wochentlich Bewegtbild. Dabei zeigen sich sowohl hinsichtlich
Geschlecht als auch Alter auffallend stabile Werte tiber die letzten drei Jah-

Tages-Reichweite re: In allen untersuchten Zielgruppen werden 99 % bzw. 100 % pro Woche

91,0 % mit Bewegtbild erreicht.

Verteilung der Nutzungszeit

Lineares TV: 166 Minuten

Aufgenommenes TV: 9 Minuten TV gesamt:

187 Minuten
TV On Demand/Livestream-TV: 11 Minuten

Online-Videoplattformen: 29 Minuten

DVDs/gekaufte Inhalte: 3 Minuten

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in Minuten
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 06.02.2019 - 05.03.2019;
n = 4.000; Methode: CAWI



Ergebnisse
Bewegtbildnutzung
im Tagesverlauf

Tagesreichweiten im Detail Fakten Lineares TV

Nutzung pro Tag
166 Minuten

Bewegtbild erreicht je nach Altersgruppe jeden Tag 87 % bis 93 % aller Personen
tiber 14 Jahren. Lineares TV kommt dabei besonders gut an: Knapp drei Viertel
der Osterreicherinnen und Osterreicher konsumieren Bewegtbild in dieser Form,

bei den 14- bis 29-Jédhrigen ist es mehr als die Hélfte. .Aufgenommenes TV wirdin  Tagesreichweite 14+

den unterschiedlichen Altersgruppen von 8,2 % bis 10,6 % pro Tag genutzt Beiden 74,4 %
unterschiedlichen Nutzungsmoglichkeiten von Video (Live, On Demand und als
Download) zeigt die junge Zielgruppe der 14- bis 29-Jahrigen mit einer Tagesreich-
weiten von 54.6 % eine tiberdurchschnittliche Nutzungsintensitét.
Tagesreichweiten Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %
Lineares Aufgenom- Livestream OnDemand  Videos (Live, DVDs/ Bewegbild-
TRW v menes TV v v On Demand, gekaufte nutzung
Download) Inhalte gesamt in %
14-29 Jahre 51,6 8,8 8,5 12,0 54,6 7,4 87,1
30-49 Jahre 70,4 10,6 5,1 7,9 34,0 3,4 90,7
50 Jahre + 88,3 8,2 2,3 3,1 14,1 1,6 93,2
Total 74,4 9,1 4,5 6,6 29,5 3,5 91,0

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000, Angaben in %, mindestens eine Viertelstunde Nutzung
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 06.02.2019 - 05.03.2019; n = 4.000; Methode: CAWI



14-29 Jahre

30-49 Jahre

Marktanteile der Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Lineares

2018

48,0

73,5

90,4

76,7

2019
45,6
70,5
90,5

76,0

On Demand
TV

2018 2019
78 67
24 42
09 1,

28 31

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000, Angaben in %, mindestens eine Viertelstunde Nutzung
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 06.02.2019 - 05.03.2019; n = 4.000; Methode: CAWI

DVDs/
gekaufte
Inhalte

2018 2019
41 3,6
30 19
1,0 06

22 1,6



Ergebnisse
Bewegtbildnutzung
gestern

Durchschnittliche Nutzungsdauer pro Person gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in Minuten

Lineares Aufgenom- = Livestream =~ OnDe-  Videos (Live, DVDs/
TRW TV menes TV v mand OnDemand,  gekaufte
v Download) Inhalte

2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018

14-29 Jahre 102 90 9 8 13 7 16 13 64

30-49 Jahre 142 135 11 10 3 6 5 8 26

50Jahre+ 230 226 10 9 2 2 2 3 7

Total 172 166 10 9 5 5 6 7 26

Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt, Angaben in Minuten.
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 06.02.2019 - 05.03.2019; n = 4.000; Methode: CAWI

2019 2018 2019

n 9 7
29 6 4
8 2 2
29 5 3

Bewegtbild-
nutzung
gesamt

2018 2019

212 | 196

193 191

254 250

225 219



Lineares und aufgenommenes TV
erzielen bei den Osterreicherinnen und
Osterreichern (iber 14 Jahren zusammen

einen Marktanteil von 80,2 %, inkl.
der Live- und On-Demand-Nutzung von
Sender-Mediatheken sind es 85,4 %.

Tagesbegleiter Bewegtbild, Sonderstellung flr lineares TV

Auch 2019 nimmt der Bewegtbildkonsum einen betrichtlichen Anteil des
Tages bzw. der Freizeit ein. Im Durchschnitt konsumieren die Osterreiche-
rinnen und Osterreicher 3 Stunden und 39 Minuten Bewegtbild in unter-
schiedlichsten Formen. Mit Abstand am beliebtesten ist nach wie vor line-
ares TV mit einer taglichen Nutzungsdauer von 2 Stunden und 46 Minuten.
Im zeitlichen Verlauf betrachtet éndert sich wenig, wenngleich die Unter-
schiede in den Altersgruppen stérker werden. Wihrend die Nutzung von
klassischem TV mit zunehmendem Alter steigt, nutzen jiingere Zielgruppen
vermehrt Videodienste — sowohl live als auch On Demand oder in Form von
Downloads.

TV-Plattformen stark, Social Media stagniert

Der Lowenanteil am Bewegtbildkonsum entfallt mit 76,0 % Marktanteil auf
lineares T'V. Auf die Gesamtbevolkerung bezogen bleiben Videoplattformen
wie YouTube mit 3,8 % stabil, Netflix konnte auf 3.3 % zulegen, wahrend Ama-
zon Video weiter nicht tiber 1.7 % hinauskam. Die Social Media Angebote
Facebook, Instagram und WhatsApp stagnieren beim Bewegtbildkonsum
bei 0,6 % und darunter.

Zahlt man die eigenen Streaming- und On-Demand-Angebote zu den
TV-Sendern dazu, so deklassieren diese mit insgesamt mehr als 85 % Markt-
anteil die anderen Angebote deutlich. Der Vollstéindigkeit halber ist zu er-
wihnen, dass die auf Plattformen wie YouTube oder Facebook betrachteten
Bewegtbildinhalte sich oft aus reguléren TV-Produktionen speisen.



Ergebnisse
Bewegtbildnutzung
im Tagesverlauf

Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Aufgenommenes TV: 4,2 %
TV On Demand: 3,1 %
TV Livestream: 2,1 %

DVDs/gekaufte Inhalte: 1,6 %
YouTube: 3,8 % 7]

Netflix: 3,3 %
Lineares == Amazon Prime Video: 1,7 %
TV:76,0 % Facebook: 0,6 %
Instagram: 0,5 % 139

WhatsApp: 0,4 %

bs.to (burning series): 0,3 %
Snapchat: 0,2 %

DAZN: 0,2 %

Andere Videos: 2,0 %

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in %
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 06.02.2019 - 05.03.2019; n = 4.000; Methode: CAWI
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TV sehen insgesamt 66 %

(linear und online) der Osterreiche-
rinnen und Osterreicher zwischen 14
und 29 Jahren, 30 % nutzen andere
Online Bewegtbildangebote

(inkl. Social Media).

Mediennutzung junger Zielgruppen andert sich weiter

Bei jiingeren Nutzerinnen und Nutzern zwischen 14 und 29 Jahren ist die
Entwicklung etwas anders. Wihrend TV insgesamt auf einen Anteil von
etwa 60 % kommt, erreichen Videodienste und Social-Media-Kanale zusam-
mengenommen 36 % der Angehorigen dieser Zielgruppe, Auffillig ist hier-
bei, dass der Anteil an genutzten Bewegtbildangeboten von YouTube (11.8
%) und Netflix (10,2 %) deutlich hoher liegt als in der Gesamtbevolkerung
und auch gegeniiber dem Vorjahr zulegen konnte. Durchwachsen ist die
Entwicklung der Bewegtbildnutzung sozialer Medien in dieser Zielgruppe:
Wahrend Facebook von 1.6 % auf 1.0 % fillt, stagniert WhatsApp bei 0.9 %
und Instagram kann von 1.3 % auf 2.1 % zulegen.

TV schlagt Video fast 6 zu 1

Wie der Vier-Jahres-Vergleich zeigt, nimmt die Nutzung von linearem TV
bei den 14+ zwar leicht ab, hilt aber nach wie vor auf einem unerreicht ho-
hen Niveau von taglich 166 Minuten. Die im Gegenzug leicht wachsenden
nicht-linearen Video-Angebote stehen demgegeniiber in dieser Zielgruppe
bei einer téglichen Nutzungsdauer von 29 Minuten. Lineares Fernsehen
verfiigt also iiber eine fast sechsmal so hohe tégliche Sehdauer wie alle
Videoangebote zusammengenommen.



Ergebnisse

Bewegtbildnutzung

im Tagesverlauf

Verteilung der genutzten Bewegthildangebote
14-29 Jahre (n = 885), in %

Aufgenommes TV: 4,1 %
TV On Demand: 6,7 %

TV Livestream: 3,8 %
DVDs: 3,6 %

Youtube: 11,8 %

Netflix: 10,2 %

Amazon Prime Video: 3,0 %
Instagram: 2,1 %

bs.to (burning series): 1,3 %
Snapchat: 1,2 %

Facebook: 1,0 %
WhatsApp: 0,9 %

Twitch: 0,8 %

Andere Videos: 3,9 %

Lineares
TV: 45,6 %

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in %
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 06.02.2019 - 05.03.2019; n = 4.000; Methode: CAWI

36,2 %
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arbeitsgemeinschaftteletest

AGTT

Die Arbeitsgemeinschaft TELETEST (AGTT) ist der Zusammenschluss der Sender
ATV Privat TV GmbH, IP Osterreich GmbH, ORF/ORF-Enterprise GmbH, ProSie-
benSat.1 PULS 4 GmbH, ServusTV (Red Bull Media House GmbH) sowie Goldbach
Austria zur gemeinsamen Durchfithrung und Weiterentwicklung der kontinuierli-
chen quantitativen Erfassung der Nutzung von Bewegtbildinhalten in Osterreich
einschlie@Slich der Erhebung und Auswertung der Daten. Die AGTT betreibt das
osterreichische Fernseh-Panel TELETEST und entwickelt ihr Instrumentarium
kontinuierlich weiter, um dem Markt téglich verléssliche Daten tiber die Nutzung
von Bewegtbildinhalten zu liefern. Stellvertretend fiir die an ihr beteiligten ésterrei-
chischen TV-Sender und -Vermarkter nimmt die AGTT an Screenforce teil.

GfK/GFK AUSTRIA

GIK steht fiir zuverlédssige und relevante Markt- und Verbraucherinformationen,
durch die das Marktforschungsunternehmen seinen Kunden hilft, die richtigen
Entscheidungen zu treffen. GfK verfiigt iiber 80 Jahre Erfahrung im Erheben und
Auswerten von Daten. Rund 13.000 Experten vereinen globales Wissen mit Analy-
sen lokaler Markte in mehr als 100 Landern. Mithilfe innovativer Technologien und
wissenschaftlicher Verfahren macht GfK aus grofSen Datenmengen intelligente In-
formationen.

Dadurch gelingt es den Kunden von GfK, ihre Wettbewerbsfahigkeit zu steigern und
das Leben der Verbraucher zu bereichern. GfK ist einer der fiihrenden Anbieter im
Bereich der Reichweitenmessung mit mehr als 40 Jahren Erfahrung in diesem Be-
reich. GfK erhebt derzeit die TV-Reichweiten in Osterreich, Belgien, Deutschland,
im Libanon, in den Niederlanden und in Portugal und ist beauftragt, das offizielle
Bewegtbildpanel in Singapur zu fithren.

Die GIK Austria ist das grofSte Marktforschungsunternehmen in Osterreich. Die Zu-
sammenarbeit zwischen dem von Dr. Walter Fessel im Jahre 1950 gegriindeten Ins-
titut und der GIK (Gesellschaft fiir Konsum-, Markt- und Absatzforschung) begann
1972. Seit 1991 ermittelt die GfK Austria die Reichweiten und Beurteilungen aller in
Osterreich empfangbaren Fernsehsender mit Hilfe des elektronischen Zuschauer-
mess-Systems TELETEST.



RTR @ RTR

Die Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH) unterstiitzt die
Kommunikationsbehérde Austria und die Telekom-Control-Kommission bei der
Erfiillung ihrer Aufgaben als deren Geschiiftsstelle. Die Mitarbeiter der RTR-GmbH
leiten fiir die KommAustria die Arbeitsgemeinschaft Digitale Plattform, nehmen
Aufgaben in den Bereichen Rundfunkfrequenzmanagement, Rechtsaufsicht und
Werbebeobachtung wahr und unterstiitzen die KommAustria bei samtlichen rund-
funkrechtlichen Verfahren. Als Geschéftsapparat fiir die Telekom-Control-Kommis-
sion sind Teams der RTR-GmbH fiir die Gebiete Allgemeine Geschéftsbedingungen,
elektronische Signatur, Frequenzvergabeverfahren und Wettbewerbsregulierung
zusténdig,

Credits

Screenforce

Screenforce ist die Gattungsinitiative der TV-Vermarkter in Deutschland, Osterreich s c R E E N -
und der Schweiz fiir Fernsehen und Bewegtbild. Die Partnerunternehmen sind die

Arbeitsgemeinschaft TELETEST (AGTT) fiir Osterreich, sowie IP Deutschland, Se- FU R c E
venOne Media, ARD-Werbung SALES & SERVICES, EL. CARTEL MEDIA, Discovery THE MAGIC OF TV

Networks Deutschland, SPORT1 MEDIA, Visoon Video Impact, Sky Media, Disney-
media+, ServusTV und AG Fernsehwerbung Schweiz (AGFS) fiir die Schweiz. Die
12 Partner représentieren gemeinsam 95 Prozent des TV-Werbemarktes in den
DACH-Léndern. Mehr Infos unter www.screenforce.at.
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Arbeitsgemeinschaft TELETEST (AGTT)

BUCHEN SIE ERFOLG.

ATV couosact 1, CIYd CLXEE 21 fisspers S

= Einfach gut fernseben.
ENTERPRISE
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